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STUDIENSCHWERPUNKTE-
STUDIENABLAUF 4.SEMESTER
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BACHELOR BETRIEBSWIRTSCHAFT
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BACHELOR WIRTSCHAFTSINFORMATIK
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BACHELOR WIRTSCHAFTS-
INGENIEURWESEN (MANAGEMENT)
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LEHRVERANSTALTUNG MODULNAME SWS CR

Arbeits-, Handels- und Gesellschaftsrecht Wirtschaftsrecht II 4 5

Schlüsselkompetenzen Management u. Schlüsselqualifik. II 4 5

Schwerpunktfach A oder B Studienschwerpunkt 4 5

Schwerpunktfach A oder B Studienschwerpunkt 4 5

Schwerpunktfach A oder B Studienschwerpunkt 4 5

Schwerpunktfach B oder A Wahlpflichtfach 4 5

BACHELOR BETRIEBSWIRTSCHAFT 4. SEMESTER
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Vertiefung MANAGEMENT Vertiefung FACT

Marketing Finance

Accounting

Controlling

Taxation

Logistik

Personal

Individuelle Auswahl

VERTIEFUNGEN und STUDIENSCHWERPUNKTE
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BACHELOR BETRIEBSWIRTSCHAFT, 4. SEMESTER 
WAHL EINER VERTIEFUNG

Vertiefung mit Studienschwerpunkten: 

▪ Marketing aus MANAGEMENT
▪ Logistik aus MANAGEMENT
▪ Personal aus MANAGEMENT

▪ oder individuelle Auswahl aus 
MANAGEMENT

▪ FACT (Finance, Accounting, 
Controlling, Taxation)
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BACHELOR BETRIEBSWIRTSCHAFT, 4. SEMESTER 

WAHL EINER FACHGRUPPE UND FACHGRUPPENFÄCHER

Im 4. Semester müssen drei Fächer aus der gewählten Fachgruppe (FACT oder 

Management) belegt und mit jeweils einer Prüfung abgeschlossen werden

und zusätzlich ein SSP-Fach aus der anderen Fachgruppe 

belegt werden (auch mit Prüfung).

1+3
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VERTIEFUNG MANAGEMENT

Internationale Markenführung Prof. Pick

Marketing Communication Herr Hübner 

(Prof. Rudolph)

Handelsmarketing

Prof. Pick, Prof. Komor

SSPs Logistik, Marketing, Personal
WS SS
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k

Logistiksysteme (Sackmann)

Management Accounting (Hagenloch)

Logistiknetzwerke (Sackmann)

Internationale Logistik (Sackmann)

Business Consulting (Wenzel-Schinzer) 

Empirische Wirtschaftsforschung (Döpke)
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g
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a
r
k
e
ti

n
g

B2B-Marketing + Dienstleistungsmarketing
(Rudolph)

Digital Management and Marketing (Rudolph; 
engl.)

Dialogmarketing (Pick)

International Business and Management  (Pick; 
engl.)

Internationale Markenführung (Pick)

Business Consulting (Wenzel-Schinzer) 

Management Accounting (Hagenloch)

Empirische Wirtschaftsforschung (Döpke)

E
m

p
fe

h
lu

n
g

 
P

e
r
s
o

n
a
l

Personalmanagement B (Kaehler)

Personalmanagement A (Kaehler)

Arbeitsrecht (Marx)

Gründungsmanagement (Henn)

Business Consulting (Wenzel-Schinzer) 

Management Accounting (Hagenloch)
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VERTIEFUNG FACT

SSPs FACT

WS SS

Asset Management 
(Tegtmeier)

Corporate Finance (Tegtmeier)

Advanced Accounting II 
(Gebhardt)

Advanced Accounting I
(Gebhardt)

Strategisches Controlling 
(Hagenloch)

Operatives Controlling 
(Rachfall)

Taxation II (Beck) Taxation I (Beck)
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BACHELOR BETRIEBSWIRTSCHAFT, 4. UND 5. SEMESTER 
WAHL DES STUDIENSCHWERPUNKTS FACT

Angebote aus dem Studienschwerpunkt FACT

+ Seminar zum Studienschwerpunkt bei Prof. in Fachgruppe

+ Seminararbeit bei Prof. in Fachgruppe

+ Bachelorarbeit bei Prof. in Fachgruppe

= Zusatzzertifikat Bachelor mit Studienschwerpunkt

Angebote der Fachgruppe FACT
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BACHELOR BETRIEBSWIRTSCHAFT, 4. UND 5. SEMESTER 
WAHL VON FÄCHERN // SCHWERPUNKTES MANAGEMENT

Alle Angebote aus der Vertiefung XY im Studienschwerpunkt (z.B. Marketing)

+ Seminar zum Studienschwerpunkt bei Prof. in Studienschwerpunkt (z.B. Marketing)

+ Seminararbeit bei Prof. in Studienschwerpunkt (z.B. Marketing)

+ Bachelorarbeit bei Prof. in Studienschwerpunkt (z.B. Marketing)

= Zusatzzertifikat zum Bachelor mit „Studienschwerpunkt“ (z.B. Marketing)

Angebote der Vertiefung Management 
inkl. 3 Angebote im Studienschwerpunkt
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→ Wenn Sie keinen SSP belegen wollen, also auch kein 
Zusatzzertifikat erwerben wollen, dann können Sie die Fächer 

aus der Fachgruppe „Management“ individuell wählen. 
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BACHELOR BETRIEBSWIRTSCHAFT, 4. SEMESTER 
BEISPIEL 

Advanced Accounting Prof Gebhardt SSP A

Operatives Controlling Prof. Rachfall SSP A

Taxation I Prof. Beck SSP A

Sie belegen in der Vertiefung FACT:

Und aus der Vertiefung Logistik: 

International Logistics Prof. Sackmann Wahlpflichtfach



PROF. DR. G. MARX/EINFÜHRUNG STUDIENSCHWERPUNKTE, 4. SEMESTERSEITE 15

Den Inhalt der jeweiligen SSP-Fächer
entnehmen Sie 

bitte dem „Zusatz zum Modulhandbuch 2022 -
Vertiefungsfächer ab SS 23 im Homeportal
(WIKI) oder der Website des Studienganges
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EMPFEHLUNG FÜR DIE WEITERE STUDIENPLANUNG

Sprechen Sie Dozenten/Dozentinnen  wegen des Schreibens der 

Seminararbeit an ! Diese kann ab 5. Semester geschrieben werden.

Praxissemester (6. Sem.): keine (!) Anrechnung von Zeiten 

Werkstudententätigkeit; 6 Monate Vollzeittätigkeit = Pflicht 
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Seminararbeiten, Bachelorarbeiten und das Seminar zum SSP 

können bei verschiedenen 
Dozenten/Dozentinnen geschrieben bzw. belegt werden

EMPFEHLUNG FÜR DIE WEITERE STUDIENPLANUNG



PROF. DR. G. MARX/EINFÜHRUNG STUDIENSCHWERPUNKTE, 4. SEMESTERSEITE 18

ANSPRECHPARTNER

Studienfachberatung 

▪ Prof. Dr. G. Marx (BBW)

Sprechzeiten finden Sie auf der HoMe-Seite

▪ Prof. Dr. Th. Hagenloch (BWING)

▪ Prof. Dr. Ch. Schmeisser (BWINFO)
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Glühwein mit Oberbürgermeister 
am Freitag, 8.12. um 17:30 Uhr

Der Oberbürgermeister möchte neue 

Studierende zum Umtrunk auf den 

Weihnachtsmarkt einladen.

Er schenkt dort am Stand des Lions-

Club Glühwein aus. Natürlich gibt es 

auch eine alkoholfreie Variante.

Treffpunkt: 17:25 Uhr am Eingang des 

Weihnachtsmarktes –

dann 17:30 Uhr direkt am 

Glühweinstand des LIONS-CLUB
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VIELEN DANK UND VIEL ERFOLG IM 4. SEMESTER !


